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Reklam bitcenizi bosa harcatan

10 hata

Google Ads ve Meta Ads hesaplarinda bitgeyi sessizce eriten hatalar cogu

zaman teknik degildir; gézden kagan ki¢ik ayarlardir. Bu listeyle kendi

hesabinizi yaklasik 10 dakikada kontrol edebilirsiniz.

1. Hesabinizi agin 2. Kutulariigaretleyin
Google Ads, Meta Reklam Her maddedeki kontroli
Yoneticisi ve GA4 ayni yapin; sorun yoksa kutuyu
anda acik olsun. isaretleyin.

adsaturn.com

3. Bos kalanlara
odaklanin

isaretlenmeyen her
madde, bitgenin sizdig
bir yer olabilir.
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Doniisim 6l¢imi olmadan reklam agmak

Olcilmeyen bir kampanya kdr optimize edilir: algoritma kimin musteri oldugunu bilmeden

harcamaya devam eder.

D Kontrol: Form gonderimi, telefon aramasi ve WhatsApp tiklamasi reklam hesabinda
dénisim olarak sayiliyor mu?

Sayfa gorintilemeyi donisim saymak

"Tesekkurler" ya da "iletisim" sayfasinin gérintilenmesi, gercek bir talep oldugu anlamina gelmez.
Rakamlar siser, karar yanhs verilir.

() Kontrol: Birincil ddnigimleriniz bir sayfa gérintileme degil, gercek bir eylem mi?

Arama terimlerine hi¢ bakmamak

Genis eslemeli kelimeler, isinizle ilgisi olmayan aramalarda da reklam gosterebilir. Negatif kelime

listesi yoksa bu harcama her gin tekrarlanir.

D Kontrol: Son 30 ginin arama terimleri raporunu incelediniz ve alakasiz terimleri negatif
listeye eklediniz mi?

Kicik bitceyi cok kanala bélmek

Ayni bitceyi Google, Meta ve TikTok'a dagitmak higbir kanalin anlamli veri Gretmesine izin vermez.

D Kontrol: Her kanal, 6grenme icin yeterli ginlik bitceye sahip mi? Degilse tek kanala
odaklanin.

Konum ayarini varsayilanda birakmak

Google Ads'te varsayilan segenek, hedef boélgeye "ilgi gésteren” ama orada olmayan kisilere de
reklam gosterebilir.

() Kontrol: Yerel bir isletmeyseniz konum secenedi "bu konumda bulunan veya diizenli olarak
bulunan kisiler" mi?
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Her reklami ana sayfaya géndermek

"Perde dikimi" arayan kisiyi ana sayfaya géndermek, aradigini bulmak igin ona bir is daha yUkler.
Her ek tik, kaybedilen bir misteri ihtimalidir.

D Kontrol: Her reklam grubu, arandidi konuya dogrudan cevap veren bir sayfaya mi gidiyor?

Mobil sayfa hizini 6igmemek

Reklam tiklamalarinin bUyUk kismi telefondan gelir. Yavas agilan bir sayfa, 6denmis tiklamayi daha
sayfa yuklenmeden kaybettirir.

D Kontrol: Acilis sayfanizi PageSpeed Insights'ta mobil igin test ettiniz mi?

Kreatif yorgunlugunu izlememek

Meta'da ayni gorseli ayni kisiye defalarca géstermek maliyeti yUkseltir, tiklamayi digirir.

D Kontrol: Reklam setlerinin siklik (frequency) dederine ve tiklama oranindaki diusise haftalik
bakiyor musunuz?

Onerileri otomatik uygulatmak

Google Ads 6nerilerinin otomatik uygulanmasi, bitce ve hedeflemede siz fark etmeden degdisiklik

yapabilir.
D Kontrol: "Onerileri otomatik uygula" ayarlari kapali ve éneriler tek tek degerlendiriliyor

mu?

Kampanya émrii bitcesiyle test etmek

Toplam bitge, harcamanin birkag gine ya da tek bir giine yigilmasina yol agabilir. Test

asamasinda harcamayi kontrol etmek zorlasir.

(1) Kontrol: Test kampanyalariniz ginlik bitceyle mi calisiyor?

Bos kalan kutular mi var? Birlikie bakalim.

Hesabinizi Gcretsiz inceleyip nerede bitce ya da musteri kaybettiginizi yazili olarak paylasalim.

Hesaplar sizin adiniza kalir.

adsaturn.com/iletisim WhatsApp: +90 545 312 80 30
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